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ZASADY STOSOWANIA PROMOC]I W ZAKRESIE DOSTEPU HURTOWEGO DO SIECI
KPO/FERC, wykonanej w ramach przedsi¢wzigcia:

Radzyii KPO 01 - Zapewnienie powszechnego dostepu do bardzo szybkiego internetu na terenie powiatu radgyiskiego na
obszarze bialych plam oraz Yaukdw KPO 01 - Zapewnienie powszechnego dostgpu do serokopasmowego internetu na
terenie powiatu lukowskiego na obszarach bialych plam

§ 1. Postanowienia ogolne
OSD moze stosowaé Promocje, ale nie jest do tego zobowiazany.
§ 2. Czas obowigzywania Promocji
1. Promocje maja charakter czasowy.
2. OSD bedzie kazdorazowo okreslal czas obowigzywania Promocii.

3. Ewentualne, wczesniejsze zakoniczenie Promocji, nie bedzie skutkowalo utrata uprawnien juz
nabytych przez OK w okresie obowiazywania Promocji 1 w zwiazku z udzialem w Promociji.

§ 3. Sposoéb informowania o Promocji

1. Regulamin promocji opublikowany zostanie w Portalu przez OSD na co najmniej 30 dni przed
rozpoczeciem okresu obowiazywania Promocji. Po uplywie okresu obowigzywania Promocji lub
jej zakonczeniu, OSD moze usuna¢ dany Regulamin promocji z Portalu.

2. OSD poinformuje OK przez SK o opublikowaniu Regulaminu promocji w Portalu najpézniej w

nastepnym DR po opublikowaniu Regulaminu promocji.

3. Jesli termin zakonczenia obowigzywania Promocji nie bedzie okredlony data dzienna, OSD
poinformuje o odwolaniu Promocji odpowiednio w sposéb okreslony w § 3 ust. 1 1 2 Zasad
Promocji, najpdzniej na 7 dni przed terminem zakoficzenia obowigzywania Promocii.

§ 4. Zasady udzialu w Promoc;ji

1. Promocje moga mie¢ zastosowanie wylacznie do Zaméwienr zlozonych w okresie obowiazywania
Promociji lub do Uméw Ramowych/Umoéw szczegdlowych zawartych w oktresie obowigzywania
Promocji — w zaleznosci od tresci danego Regulaminu promocji.

2. Jesli OK chce skorzysta¢ z Promocji, powinien ztozy¢ do OSD Zaméwienie na jedng z Uslug,
ktérych dotyczy Promocja, w okresie obowiazywania Promocji 1 w tresci Zamodwienia, w czesci
okreslajacej Szezegoty Zamowienia, w polu Inne mwagi, wskazac, ze chce skorzysta¢ z Promocji oraz
poda¢ nazwe Promocji, o ktora chodzi.

3. Rezygnacja z udzialu w Promocji przez OK odbywa si¢ poprzez ztozenie przez OK Zaméwienia
obejmujacego rezygnacje z Ustugi §wiadczonej na warunkach promocyjnych.
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4. W przypadku gdyby OK, w zwiazku z udzialem w Promociji, zawart Umowe szczegdtowa/zlozyl
Zamoéwienie na czas okreslony i gdyby doszto do jej/jego rozwiazania/wypowiedzenia przez OK
lub z winy OK przez OSD przed uplywem okresu jej/jego obowiazywania, Promocja moze
zobowiazywa¢ OK do zaplaty na rzecz OSD kary umownej w wysoko$ci odpowiadajacej réznicy:

1) sumy Oplat Abonamentowych i Oplat Pozostalych', liczonej za caly okres, przez jaki miata
obowigzywa¢ Umowa szczegdlowa/mialo obowiazywaé Zamoéwienie objeta/objete
Promocja, jakie placitby OK na rzecz OSD, gdyby korzystat z Uslug na podstawie Cennika,
a nie bral udziatu w Promocji

- oraz:

2) sumy Oplat Abonamentowych i Oplat Pozostalych, jakie OK wuiscit w okresie
obowigzywania Umowy szczegdlowej/Zamdwienia objetej/objetego Promocja do chwili
rozwigzania tej Umowy szczegdlowej/tego Zamowienia.

5. W przypadku naliczenia kary umownej, o ktérej mowa w § 4 ust. 4 Zasad promocji, nie ma stosuje
si¢ § 23 ust. 18 Umowy Ramowe;.

6. Do kary umownej, o ktérej mowa w § 4 ust. 4 Zasad promocji, maja odpowiednie zastosowanie §
15 ust. 5-8 Umowy Ramowej.

§ 5. Warunki i przedmiot Promocji
1. Szczegdltowe warunki Promocji musza odpowiadac zasadom réwnego traktowania.
2. Promocje moga polega¢ na okresowym:

1) obnizeniu wszystkich badZ czeSci Oplat Abonamentowych lub Oplat Pozostalych w
stosunku do ich wysokosci okreslonej w Cenniku;

2) caltkowitej rezygnacji z pobierania przez OSD danej oplaty;
3) zwigkszeniu Przepustowosci lub innych parametréw wszystkich badz czesci Ustug;
4) zniesieniu limitow dotyczacych wszystkich badz czesci Ustug.
3. Promocje moga:
1) dotyczy¢ wszystkich badz niektorych Uslug;
2) dotyczy¢ calego obszaru Sieci KPO/FERC badz jego cze¢sci;

3) obejmowac caly okres, na jaki zawierane sa Umowy szczegdlowe badz, na jaki skladane sa
Zamowienia, badz tez moga dotyczy¢ krotszego okresu — w zaleznosci od tego, jaki bedzie
czas obowigzywania Promocji;

! Chodzi jedynie o Oplaty Pozostate objete Promocja.

,Lukman Multimedia” sp. z 0.0., ul. Potczynska 31A, 01-377 Warszawa
ﬁ Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
KRS 0000342749 | NIP 8252134129 | REGON 060530228 | BDO 000254456
Lu kman kapitat zaktadowy w wysokosci 2.950.000 ztotych

Strona 2z 3



Zatacznik nr 1 do Umowy Ramowej — Zasady promociji

Sfinansowane przez

N R i : .
_ﬁ_ PLAN leesckzapospollta Unig Europejska
=—_- ODBUDOWY NextGenerationEU

4) sie taczyd, jesli wyraznie zastrzezono taki warunek w tresci danego Regulaminu promocji.
4. Zgodnie z Zasadami dostepu:

1) OSD nie moze oferowac opustow wolumenowych. Kazdy PT ma dostep do tych samych,
niedyskryminujacych warunkéw, zawartych w Ofercie, niezaleznie od swej wielko$ci czy
wielkosci sktadanego Zamoéwienia;

2) Promocje nie powinny zawiera¢ mechanizméw i rozwigzan, ktére uprzywilejowuja OK
wzgledem innych PT lub innych PT wzgledem OK, za ktére uwaza si¢ m.in.:

a) rozliczenia barterowe oraz powiazanie sprzedazy Ustug z zakupem innych ustug od
OK lub podmiotu z nim powiazanego, ktore ograniczaja transparentnosc rozliczen;

b) stosowanie krotkotrwalych, okresowych promocji cenowych o charakterze
dyskryminujacym, ktére uniemozliwiaja lub znacznie utrudniaja OK lub innym PT
lub ich grupom skorzystanie z Oferty;

c) oferowanie voucheréw i innych uslug dodatkowych, powiazanych z Usluga,
nieujetych w Cenniku;

3) do rekomendowanych mechanizméw elastycznosci cenowej, zakladajacych oferowanie
takich samych warunkéw wszystkim podmiotom korzystajacym z Uslug, naleza:

a) rozne poziomy opustow, w zaleznosci od dlugosci i terminu, na jaki zawierana jest

Umowa szczegotowa;

b) rézne poziomy opustéw lub doptat, w zaleznosci od poziomu parametrow
jako$ciowych §wiadczonych Ustug;

¢) dlugoterminowe opusty dla Uslug, zwiazane z niskim potencjatem popytowym, dla
Scisle okreslonego obszaru geograficznego.

§ 6. Postanowienia koncowe
1. Kazdorazowo integralna cze¢scig Regulaminu promociji jest cennik promocyjny.

2. Zmiany Zasad promocji wymagaja zachowania tej samej formy i procedury, co zmiana Umowy
Ramowej, bowiem stanowig jej integralng czes¢.
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